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LUMIERE SUE RENOUVEADU TOURISME AZURE®NS 2 dzZ@SNJidzZNB Rdz ¢ SNX¥YAyYyIf ™M RS
aériennesannonee X e touri sme international se relance active
du secteur, l&€Comité Régionaldiour i sme ( CRT) dé&dileuaetodte Hoavelle cafipagnde destination
visant a stimuleimmédiatementlademandeer s | a destination Co6te d’ Azur Fr i

Fédérée sous | a marque Codéte d’' Azur France, cette c-amg
Maritimes, premier financeur du CRT et de |’ ensembl e
lesPins,Camms, Gr asse, Ni c e-laGlapbude, MeNtoh Riviara & Meraeilles endis également Biot, La Coll
sur Loup, Le Cannet, le Parc national du Mercantour, Mougins, le Pays des PailiarisleSVence, Valberg, Valla@dfe
Juan;etaveeccmcour s de | a CClI Nice Co6te d’ Azur, des Syndic
et de | ensemble des territoires de | a destination.
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QUANDL A COTE DESERTER SESHFURIRSEURS.

Impulséepar leCR T C 6 t Franak, pegidé par Alexandra BORCHIO FONTIMP et mené par Claire BEHAR, sa dir
généralecette nouvelle campagne de notoriété ambitiefai¢ la partbelle au digitalet&d " | mage, cel |l e ¢
secréte et contrastée pr opi ceeta al '|é& véddsmitt@ noc’ bLOO OGEeUrgpendantdarfaitement aux
attentes actuelles de la clientéle touristiqudle intégre un ambitiex dispositifsur les canaux digitaurposant sur des
leviers de notoriété, de considération @ conversin O A Y OAGF GA 2y £ £ NBaS Nipresi és2 y
marchés francai s, d ' Eaourrierg, eciblédea raipon ae feun ipdteétiel ett réadtivitén fgace au
rétablissement de la connectivité.

S| BELLE, S| PROGHRE:COTEDAZURFRANURE NOUVELLE CAMREGOUR UN RENOUERMIEENT D’ | MAGE

Dynamique, active, inattendue, sublimant toutes les envies et pratiques en matiere déespautijsme, de culture, de
JFAa0N2PY2YAS YIAa S30O2 8 Y 8A480aR SXASWAENIRIAENI cSaimpRay ne Cot e

| " agence de PoloCGompamyivisea fareonaitre etsublimertoutel a pur et é, Il 7 wnit dietn
destination dansoncontraste MerMontagne Dessommets des Alpes jetant dans la Méditerranée, aux eaux cristallines
bordant lescriques, les gorges et Tles azurées en passant par les rivieres, villages percredgeset merveillesdu Parc
National du Mercantour, les décatse | a C éonstituedt’le parfliterrain de jeu pour des expériences alliant nature
et authenticitteUn décor aussi surprenant qu’ weniviggguese gommunisue etse n
partage. Profiter intensément de la vie au grand air, (re)découvrir un envinemh€ont on ne soupgonnait pas la richesse,
voyager de facon plus responsable, consondasproduits locaux et se reconnecter a la natwigre et partager des
expériences inoubliables.

Pure Détente, Pure Lumiére, Pure Beauté, Pure Emotion, Pure Nature,e D osik caectochesix déclinaisons
génériques pour une CoOtaxnllefectegupunre@&vetitl henthehtebsqusse
#CotedAzurFrance.

Par ce concept créatift a traversun spot vidéalisponible en quatre languésancais, anglais, italien et allemar@iyisuels
généri qgues Coetld vighelsharermaire-a a@éee d’' Azur af f i, sarheaut@tiamdei
vivre unique
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NOTORIETET CONRSIONUNDISPOSITINGITARGILEEIBLANT LES MARSSIERAHGIQUES A HAUT POTENT

Face a la demande des partenaires publics et priaés, uh contexte de relance internationale et dans une volonté accrue
de flexibilité face a la situation sanitaire et géopolitique actuelplande p o mot i on Co&t e depodezsurr
une stratégialigitde associanhabilementcampagnes de notiété et deconverson autour dedeuxvolets majeurs

1 UnVOLET NOTORIEW@&tipliant les points de contacts digitaak ciblant les marchés frangaet européens de
proximité (notamment Belgique, Suisse, GraBdetagne, Italie et Allemagn&e dispositiinclut:

o Unmintsi te de campagnmeCbhetdaAzuhoBRnancel es 16 pa
en francais, angia et italien,

o Ladi f f uldmilliom dedspots vidéos sur Iplateformesde ReplagrancaisesMyTF1 et MyCanal,

o Unelargecampagne display combinée a la diffusiosjplets vidéale campagne n o uv er t preell) d’
surlessited * actual i [ 8st PA¥mMEuml (¢ NRAOdzy ST [ (FRabckING Ztf =
de Presse Quotidienne Régale Midi Libre, La Dépéche, Le Parisien),eiemétéo, ainsi que sur lanédias
féminins CSP 6(azia, MarieClaire, Cosmopolitan, ENéanity Fairetc) en France, en Belgique et en Suisse

avec 5 millions d’'impressions preévues.

o Unecampagne digitalambitieuse déployésur les réseaux socia(Bacebook et Instagranmcluant pres de 8
millions d’ i mprceogmbiimrése p@mubdl grandjsigitatéSstedAzurFradcenuMai
2022

o Unecampagne de référencement SEMWArds

o Descampagne emailingmenéesa upr es d’ un f i OO0 pwspectg framdais & haat palioir :
d achat,

o Despartenariatsweb éditoriaux campagnes display et jeux concoavec des médias leaders de la presse
féminine: Elle (versions fragaise et suisse) et Marie Claire

o Desactions marketing affinitaireser s | es segments du sport, dedesl '
fleurs et parfums et du nautisme,

o Mais égalementekactionsde prescription incluardgccueilpresseet influenceurse-news presse, démarchage
des rédactions et agences de productionasdio s uel | es, Wor kshops presse..

1 Un VOLETCONVERSIONé néf i ci ant d’ u n-prigégpérmettantinde stimaler tes résenatiossc
printemps auprés du marché national et Europe de proxiritéles partenariatsuprés de grands opérateurs
o de la distribution Expedia(RoyaumdJni et EtatdJnis), TripAdvisor (Allemagne et Italie), Checkfelix Kayak
(Autriche) et Ticket (Scandingi
o d e aéiien: dispositif« Fly2CotedAzus renforcé via diverpartenariat aveaCondor (AllemagngEasyJet
(Italie), Delta Air Lines et La Compagnie (USA).
o etdu rail: SNCF Connedir@nce) pour les trains de nuit

« Dans un contexte international marqué par la crise sanitaire et géopaditijuedleet face auxperspectives offertes par

f I NB2dz@SNI dzNE Rdz GSN)NAYL ffaRivéddd nonvallesSighBslagribidies BuSnotie Xdsthation:
plud 1jdzS 2l YlFA&asx €S RAIAGE T IcdrhffraNla hécesdaite adaftabilitée? tlekiilidda A y
A0NI 0S3IAS RSOSt 2 LIISS . PRar vk \isGels,/sonkonteriu étSon Rofnat] cardaniNdusé Gednpag
de destinatn développée par le CRT et ses 16 partenaires azuréens répond ainsi pleinement aux attentes de la cl
touristiquea laquelle elle se destite 51 ya dzyS f 23AljdzS RQI RI LI laik ¥litions)8eNy |
marchés et de la demandtout en offrantun accompagnement a la réservation de nuifg@sr nos professionnels du

tourisme azuréen, le ciblage précis permis par cette campagne digitale répondra pleinement aux enjeux de relance ds
économie touristique #CotedAzurFramcalexamira BORCHIO FONTBMPt NBAA RSy S Rdz / we / & G
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Retrouvez le SpoRURE & (i S R Q! ailmidgu€Idil ws@e de Campagne (6 génériques pafi®naires) en
téléchargemensous ce lien


https://cotedazurfrance.fr/app/uploads/crt-cotedazur/2022/04/visuel-spot-de-campagne.zip
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LE CRT CORANCHOMOBELISIRPGERMULER LA DEMANIJEACCOMPAGNER LPRREE DU TRAFIC BERI

La campagne de destination ainsi présentée vient en @pptrés nombreusemissiongéalisées par kéquipes dCRT
a destinationde la clientéldouristique nationad et des marchéinternationaux cibléstratégiquementen raison de leur
potentiel et réactivité face au rétablissement de la connectivité

Avec uneeprise des missions professionnelles a destination desprateurs, agents de vayaet de la pressaationale,
européenned e proximité ,ee &RIT’CHOterdatAzomalFrance a muscl é

Parmi les missions réalisées ou programmeées

1 5 MISSION& DESTINATION DECLAENTELE NATIONAILE présence fédégeavec les destinations azuréennes
sur les salons grand publiourissima a Lillelu 25 au 27 FévripetMondial du Tourisme a Pafiki 17 au 20 Mars)
et sur dessalons affinitairesels que leSalon de la Plongée a Pdds 11 au 14 Majs le Salon duRandonneur a
Lyon(du 25 au 27 Majset leSalon Run Expérience a Paris31 Mars au 02 Avyil

1 5 MISSIONS A DESTIKN DE LA CLIENTHUEOPEENNE DE PR{OEIncluantdes opérations presstont un
Médiatourvirtuel auprés de la presse et des influenceurs ita(ignsanvier 2022), la participation daMarkshops
presse IMM (International Media Marketplace) Royatumgorganisé a Londres les 14 et 15 Mars 202Bjaice
BelgiqueLuxembourgorganisé a Paris le 16 Mars)insi que des missions a destinatites tours opérateurs et
agenceparmi lesquelleandémarchage pro 8lowTourisme» AutricheRépublique Tchéqu@8 Février-03 Mars
2022)et uneprochaine missioekC 6t e d’ A Eegtival VWeekean Rogauméni (23-28 Mai 2022)ealisee

avec Atout France UK et | ' Institut Francgais.
1 4MISSIONS VERS DERGHES LOMIDURRIERBIéS en raison de leur hapotentiel pour la destination etne
soutien a la reprise des |lignes aériennes directe

o MOYEMORIENT Workshop Marhaba (10 et 11 Mars 2022)rganisé au sein du Pavillon France de
| " Expositi on vetunedélégation de pademair&wgeetifistitutionnels azuréeree
workshop de deux [eonouveautés denai sC 6a el 'dh cAnzrueru r

0 INTERNATIONALSalon «|Rendezvous en France a Nantes (22 et 23 Mars 2022) Le CRT Cot
Franceet ses partenaires azuréenst présené lesnouveautés de la destination aux quelques 500-Tour
opérateurs internationaux présents.

0 ETAT®NIS-Mission«4 8 heur es CoOt e -YbrksAI2Z atd3 Avri 2022k @ ch@hisiirewve
ethautdegamme de | a dest i nadssion@no et frésteale dbux foarsiaux Hiatse t t
sera réalisée avec une quinzaine de partenaires publics et privés et viendra en soutien de la relance ¢
lignes directes opérées par Delta Air Lines, United Airlines et La Compagnie.

0 CANADA DémarchagelPo CO6t e d-Qamadar (228 avd B022) Dans un contexte de reprise
des lignes aériennes par Air Canada et Air Transat, cette mission vise a démarcher le réseau de distribu
agences de voyage des compagnies aériennes a Toronto et Montréal.

«/ 2YYS (2dz22dzNB | GGSYydATa | dzE S@2fdzirzya RSa&a O2yRAG.
nouvelle fois de toute son agilité et céaité. Le redémarrage Sa YA aaizya t f QAYGSNYLIlGA
soutienalamINA &S Rdz NI FAO I SNASY Si RS&a O2YLJ) 3AyASa ljdza 2y
est de stimuler activement la demande avec des actions ciblées permettant une relance durable et désaisonnalisée d
destination pour @ LINRFSaadAz2yySta Rdz (2dz2NAaYS 1 dz2NBSyao L &
notammentsur les ailes de saisonAlexandra BORCHIO FONBEIMPAt NBAA RSy GS Rdz /we¢ /4GS R

Contact Presse Comité Régional du TourismedCoté z ur Fr ance
Anthony Matteuzzi | +33 (0)4 93 37 78 82 | +33 (0)6 07 07 09 99
a.matteuzzi@cotedazurfrance ffwww.cotedazurfrance.ff # Cot edAzur France

APROPOSDUCRT@MTEAZUR FRANCE

Le Comité Régional du Tourisme (CRT) COTE d’ AZUR -Ha&ithiedseEConsegilleré dépadamerpate des Al e
AlpesMar i t i mes, est | ' organarsgne devsltatmits enerel coVvféecdell ansthat égie de pro
marché national ainsi gu'a | "international . Compo s éntedté& Digital etiSaes [dathge & CRTar k e
Cdote d’Azur France met en ocuvre chaque année une cend amareque aCOTH NG’ AZUR
est en charge également du développement de la stratégie de marque terriginsiigue de son programme de licemegw.marquecotedazurfrance.com
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